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FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
1.1 Institutia de invatamant superior Universitatea Babes-Bolyai
1.2 Facultatea Facultatea de Litere
1.3 Departamentul Limbi si literaturi asiatice
1.4 Domeniul de studii Limba si literatura
1.5 Ciclul de studii Nivel licenta
1.6 Programul de studii/ Calificarea Limba si literatura japoneza A/ Licentiat in filologie

2. Date despre disciplind

2.1 Denumirea disciplinei | LLO4164 Limbd japonezi si culturd pop (in limba romdna si japonezd)

4. Preconditii (acolo unde este cazul

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect.univ.dr. Oana-Maria Birlea

2.3 Titularul activitatilor de seminar

2.4 Anul de studiu | Il | 2.5 Semestrul | 4 | 2.6 Tipul de evaluare | C | 2.7 Regimul | Continut DS

disciplinei Obligativitate DOp

3. Timpul total estimat (ore pe semestru/activitati didactice)

3.1 Numdr de ore pe saptamana 2 din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar -

3.4 Total ore din planul de invatamant | 28 din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar -

Distributia fondului de timp Ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 22

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20

Pregitire seminarii/laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 20

Tutoriat 4

Examinari 2

Alte activitati. Consultatii 4

3.7 Total ore studiu individual 72

3.8 Total ore pe semestru 100

3.9 Numarul de credite 4

4.1 de curriculum

4.2 de competente Cunostinte generale de limba si cultura japoneza

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 de desfasurare a cursului Sala de curs, videoproiector, xerox, fotocopii, carti

5.2 de desfasurare a seminarului

6. Competente specifice acumulate

C4 Elaborarea unui proiect pe o tema data, respectand normele de cercetare.

Competente
profesionale
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CT1 Utilizarea componentelor domeniului limba si literatura in concordanta cu etica profesionala
CT3 Organizarea unui proiect individual de formare continud; Indeplinirea obiectivelor de formare prin activitati
de informare, prin proiecte in echipa

Competente
transversale

7. Obiectivele disciplinei (conform grilei de competente specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Studierea raportului de modernitate si traditie in limba si cultura japoneza;
Analiza evolutiei raportului modernitate si traditie in discursul publicitar japonez;
Analiza discursului si semiotica culturii.

7.2 Obiectivele specifice Studierea si analiza actualitatii culturii in limba;

Observarea si identificarea diferentelor dintre cultura inalta (high culture) si cultura
populara (low culture);

Recunoasterea specificului discursului publicitar;

Traducerea textelor publicistice din limba japoneza in limba romana,

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii

Curs introductiv Expunere; Curs interactiv

Publicitate si discurs publicitar — generalitati

Expunere; Curs interactiv

Elemente de semiotica culturald (R. Barthes, H. Kawai,
Y. Ikegami)

Expunere; Curs interactiv

Importanta factorilor culturali in analiza reclamelor —
modelul dimensiunilor culturale (G. Hofstede)

Expunere; Curs interactiv

Ambiguitatea (aimai — BEBK) — modelul cultural japonez

Expunere; Curs interactiv

Cultura pop japoneza — scurt istoric

Expunere; Curs interactiv

De la hard power la soft power

Expunere; Curs interactiv

Kawaii sau despre ,,dragélasenia” japoneza

Expunere; Curs interactiv

Imaginarul kawaii. Expresii vizuale

Expunere; Curs interactiv

Hello Kitty — studiu de caz

Expunere; Curs interactiv

Kumamon — studiu de caz

Expunere; Curs interactiv

Gudetama — studiu de caz

Expunere; Curs interactiv

Scurt indice de cuvinte si expresii kawaii folosite in
reclamele japoneze

Expunere; Curs interactiv

Colocviu
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititilor epistemice, asociatiilor

profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Tematica este elaborati pe baza cadrului de referinti oferit de JF Standard for Japanese-Language Education. In
conformitate cu standardele ARACIS, departamentul intretine o colaborare continud cu reprezentantii asociatiilor
profesionale si ai mediului socio-economic, in mod special cu Wolters Kluwer Financial Services, Iron Mountain SRL,
DotWhite SRL si Biblioteca Universitara ,,Lucian Blaga”.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere
din nota finala
10.4 Curs Barem Colocviu. Examen oral, ce | 50%
Colocviu constd din prezentarea unui
Activitatea la clasa poate fi referat una din temele
apreciatd cu 1 punct la examen prezentate la curs, notat de la 1
(doar in cazul unei note de la 10.
trecere).
De asemenea, se vor verifica | 50%
informatiile ~oferite la curs
printr-o intrebare, notata de la 1
la 10.
10.5 Seminar - - -

10.6 Standard minim de performanta

Dobandirea unor cunostinte generale

despre limba si cultura pop japoneza.

Insusirea corecta a unor concepte specifice culturii pop japoneze.
Capacitatea de a analiza si de a explica elementele unei reclame japoneze.

Data completarii
07.03.2023

Semnatura titularului de curs,
Lect. dr. Oana-Maria Birlea

Ot

Semnatura titularului de seminar

Data avizarii In departament
20.03.2023

Prof.dr. habil. Rodica Frentiu

e fieeArs

Semnadtura directorului de departament,

Data avizarii la Decanat

30.04.2023

Semnétura Prodecanului responsabil

4/
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